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Zwanzig Jahre nach Beginn der gesellschaft-
lichen Verbreitung des Internets gewinnen
Fragen nach der Authentizitat der Online-
Kommunikation neues Gewicht. Menschen
kénnen die Wahrheit und Echtheit personli-
cher Selbstdarstellungen, der Beziehungen,
der Informationen und der Kommunikation
im Netz schwer beurteilen. Diese Probleme
begegnen mittlerweile den meisten Men-
schen alltéglich. Kann Authentizitat hier
noch eine Mal3gabe sein? Die Texte des
medienethischen und kommunikations-
wissenschaftlichen Bandes erklaren die
Bedeutung der Authentizitat, reflektieren
philosophisch Uber aktuelle moralische
Probleme und erforschen sozialwissen-
schaftlich die Empirie authentischer
Kommunikation im Netz.
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